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Pérmbledhje

Shqipéria ka njé potencial té konsiderueshém té pashfrytézuar té zhvillimit té turizmit. Avantazhet
dhe asetet e saj turistike pérfshijné njé pozicion té favorshém gjeografik afér Evrop&s me produkte
dhe vende té ndryshme né njé zoné relativisht té vogél. Atraksionet e Shqipérisé pérfshijné aksesin
né tre vende historike dhe kulturore t¢ UNESCO-s, kishat, manastiret dhe xhamité, festivalet
folklorike, muzikén dhe instrumentet vendase sé bashku me kuzhinén e pasur dhe té larmishme,
peizazhet dramatike dhe bregdetin.

Pér té pasur sukses né tregjet rajonale dhe globale té udhétimit, industria e turizmit né Shqipéri
duhet té rrisé konkurrencén e saj né fushat e destinacioneve té turizmit natyror, kulturor, dhe té
biznesit duke e guar késhtu pérpara industriné e pérgjithshme té turizmit. Eshté gjithashtu shumé
e réndésishme Kkrijimi i mundésive té punésimit direkt dhe indirekt pér té forcuar aftésiné turistike
té Shqipérisé népérmjet sasisé dhe cilésisé sé strukturave akomoduese.

Turizmi shgiptar vuan nga standardet e ndryshme té produkteve turistike, mungesa e njé sistemi
té besueshém akreditimi, koordinimi i kufizuar i marketingut té produkteve, rrjetet e kufizuara
ndérmjet operatoréve, cilésia e ulét e produkteve té ofruara né treg dhe standardet e uléta pér
strukturat akomoduese. Turizmi ndérkombétar éshté jashtézakonisht konkurrues. Mé shumé
udhétaré dhe operatoré turistiké ndérkombétaré po béjné kérkime né internet pér té vendosur pér
ture, destinacione dhe hotele. Pér té ofruar dhe mbajtur shérbime me cilési té larté nevojitet njé
staf i trajnuar miré gé di té ofrojé shérbime me cilési té larté dhe t'u pérgjigjet nevojave té klientit.



1. Konteksti

Ministria pérgjegjése pér turizmin né Shqipéri, pérgatiti dhe dérgoi né parlament ligjin e ri té
turizmit 93/2015, i cili u miratua nga parlamenti i Shqipérisé. Seksioni i strukturave té akomodimit
parashikon té keté kategorizimin dhe klasifikimin e pronave té tilla, bazuar né llojin e biznesit té
turizmit té ofruar. Mé konkretisht, nenet mbi strukturat e akomodimit pérfshijné teté (8) kategori,
nga bujtinat dhe kampingu, hotelet dhe resortet. Ndérsa klasifikimi i strukturave té akomodimit u
shogérua me miratimin e VKM 730/2016.

Ligji i turizmit nr.93/2015 gjaté procesit té pérgatitjes dhe miratimit té tij, u bazua kryesisht né
pérmirésimin e standardeve té industrisé sé turizmit, né té gjithé zinxhirin e tij: strukturat
akomoduese, tour operatoret/ agjencité e udhétimit si edhe udhérréfyesit turistiké. Pérmirésimi i
standardeve lidhet drejtpérdrejt me konsumatorin, si njé nga céshtjet kryesore té pérafrimit té
legjislacionit shqiptar dhe atij evropian. Gjithashtu ky ligj éshté né pérputhje me standardet e
Bashkimit Evropian.

Me miratimin e ligjit dhe aktit nénligjor, éshté véné né zbatim ne 2019-2020, mbi 4 vite pas
miratimit té ligjit, vetém kategorizimi i strukturave akomoduese. Klasifikimi i strukturave nuk ka
gjetur akoma zbatim, pavarésisht disa pérpjekjeve nga donatoré pér té mbéshtetur geveriné
shqiptare dhe aktorét e interesit né kété proces né vitin 2017. Ligji i ri i investimeve né turizém
114 / 2017, bashké me VKM e rishikuar ne 2019, (www.turizmi.gov.al), éshté pérgendruar né
strukturat e akomodimit me emrin e markés me 4 ose 5 yje, me té drejtén e investimit edhe né
biznesin e kazinosé.

Aktualisht komuniteti prej mé shumé se 1500 strukturash akomoduese gé operojné né Shqipéri, té
fokusuar kryesisht né zonat me potencial dhe aktivitet té larté turistik, nuk kané njé
vlerésim/klasifikim, t& kryer né pérputhje me bazén ligjore né fugi. Ky vakum, ka rezultuar né
zhvillimin e sistemeve té klasifikimit paralele, né mungesé té nismave ligjore, sipas té cilave
hotelet vetédeklarohen me njé numér yjesh — té caktuar sipas preferencave. Kjo situaté kaotike,
ndérsa pér disa struktura mund té jeté e parapélgyer, pér struktura serioze gé kané investuar
vazhdimisht né infrastrukturé, pérbén pengesé dhe njé treg jo konkurrues.

Klasifikimi i strukturave akomoduese éshté shumé i réndésishém dhe urgjent pér disa arsye:

1. Turizmi éshté shpallur sektor prioritar zhvillimi pér ekonominé né vend prej disa vitesh
né Shqipéri.

2. Numri té punésuaréve dhe té ardhurat e gjeneruara nga turizmi, vecanérisht nga
hoteleria jané té larta. Gjaté 2019, Kontributi i Udhétimit dhe turizmit ishte 21.2% e
ekonomisé totale, ndérsa kontributi i punésimit ka zéné 22.2% té punésimit total.
Ndikimi 1 vizitoréve ndérkombétaré né ekonomi pér vitin 2019 ishte 48.2% e
eksporteve totale. (www.wttc.org)

3. Shqipéria aktualisht &shté duke marré shumé provomim né nivel rajonal, dhe evropian.
Né kété kontekst, niveli i ulét i shérbimeve dhe njé oferté e shformuar ndikojné
negativisht né imazhin e Shqipérisé si destinacion turistik.



http://www.turizmi.gov.al/
http://www.wttc.org/

Booking.com rendit nje numér total prej 6302 strukturash akomoduese/ hotele né Shqipéri.
Strukturat akomoduese renditen sipas: Destinacioneve, Bregdet, Biznesi, Leisure, Tipologjia/
kategoria e strukturés akomoduese, si psh si hotele, apartamente, hostele, kampe, etj

Né njé kérkim pér hotele me 5 yje, jané renditur 57 struktura akomoduese; Kur béhet fjalé pér
llojet e kétyre strukturave, 35 prej tyre jané hotele, kur kérkimi éshté me ‘wheelchair accessible’,
numri ulet né 9 dhe kur kérkesa pérkon me masa shteseé té higjienés dhe sigurisé numri éshté vetém
7. Ndérsa pér kérkesén e vlerésimit (revieg) mé té larta se 9, numri i hoteleve me 5 yje né Shqipéri
éshté 4.

Numri total i strukturave akomoduese té veté-deklaruara/vetévlerésuara me 4 yje né Shqipéri éshté
465, nga té cilat 334 jané hotele, 98 apartamente, 12 kamping, 11 bujtina, 8 jané B&B. Nga kérkimi
pér ‘wheelchair accessible’ numri total bie né vetém 56, nga té cilat 43 jané hotele. Me kérkesa
shtesé pér shéndetin dhe siguriné numri shkon né 42 struktura akomoduese nga té cilat 36 jané
hotele. Kur kérkohen vlerésimet/ reviews me noté mbi 9 numri shkon né 21 struktura akomoduese
nga té cilat 18 jané hotele.

Strukturat akomoduese té veté-deklaruara/vetévlerésuara me 3 yje jané gjithsej 1223 né Shqipéri,
nga té cilat 412 jané hotele, 564 apartamente, 176 bujtina, 39 B&B, 34 shtépi pushimi, 25 vila, 6
shtépi né fshat, 5 bujtina, 5 agroturizém - farmstays dhe 1 kamping. Nga kérkimi i ‘wheelchair
accessible’, numri total zbret né vetém 35, nga té cilat 16 jané hotele me kérkesat e mésipérme.
Ndérkohé kur kérkesés i shtohet masa shtesé té shéndetit dhe sigurisé, numri total i strukturave
akomoduese shkon né vetém 19, nga té cilat 11 jané hotele. Dhe kur kérkesa mbi renditjen e
reviews me noté mbi 9 numri shkon né 6 hotele, dhe struktura akomoduese vetém 11.

Né kontrast me totalin e strukturave akomoduese té deklaruara, nga burime né Ministriné e
Turizmit dhe Mjedisit, rezultojné vetém rreth 1500 struktura akomoduese té cilat kané aplikuar
pér kategorizim.

2. Pérse éshté i réndésishém klasifikimi i strukturave akomoduese né zhvillimin e
turizmit?

Standardet né turizém jané thelbésore pér cilésiné e shérbimit dhe produktit turistik gé njé vend
mund té ofrojé. Si¢ pérshkruhet mé sipér, Shqipéria do té pérfitonte nga standardet e turizmit dhe
do té béhej mé konkurruese, do té vazhdonte té kishte rritje né turizém dhe do té mbéshteste
krijimin e vendeve t&€ punés. Megjithése ligji ‘Pér Turizmin’ 93/2015 dhe akti nénligjor 1
strukturave té akomodimit (VKM 730/2016) jané né fuqi pér disa vite tashmé, nuk ka pasur ende
pérpjekje domethénése nga geveria pér t'i zbatuar ato, né ményré gé té mund té shohim pérfitime
nga turistét, bizneset dhe industria e turizmit né Shqipéri. Deri mé tani Ministria pérgjegjése pér
Turizmin nuk ka ndérmarré ndonjé veprim pér fillimin e sistemit té klasifikimit né vend. Fokusi i
vetém i geverisé ka qgené titujt e dhéné strukturave specifike té akomodimit, té cilat nénshkruan
njé marréveshje me hotele me marké ndérkombétare, té tilla si Maritim, Hyatt, Hilton, etj., té cilat
kané shtuar investime kazinoje né pronat e tyre.



Ndérsa politikat e geverisé pér t'u pérgéndruar né investime té tilla né kazino duken né rregull,
éshté shumé e réndésishme té kuptohet se industria e turizmit nuk bazohet vetém né zhvillimin e
kazinosé. Pérkundrazi, kur i referohemi strategjisé kombétare té turizmit té Shqipérisé 2019 - 2023,
zhvillimi i turizmit t€ géndrueshém pér vendin, éshté ményra e vetme pér té patur njé ndikim
afatgjaté té industrisé sé udhétimit dhe turizmit né vend. (www.turizmi.gov.al).

Strategjia kombétare e turizmit tregon se nj€ nga sfidat pér industrin€ e turizmit &shté “Rregullimi,
standardizimi dhe certifikimi 1 ambienteve t€ akomodimit dhe shérbimeve té tjera turistike”.
Qeveria e Shqipérisé ka pérgatitur 5 géllime té politikave, pér té& arritur géllimin kryesor té
drejtimit/vizionin: Shqipéria, si njé destinacion mikprités, térheqés dhe autentik, pér zhvillimin e
géndrueshém té potencialeve ekonomike, natyrore dhe sociale té vendit ".

Eshté e domosdoshme, veganérisht me situatén Covid-19, gé kaluam, té kemi standarde té larta né
turizém, pasi konkurrenca né rajon éshté shumé mé e forté. Trendet e mbérritjeve té turizmit
ndérkombétar do té vazhdojné té jené té ngadalta gjaté vitit 2021, dhe vetém né vitin 2022,
UNWTO dhe ETTC parashikojné gé té kené rritje té ardhjeve ndérkombétare. Por rikuperimi i
vitit 2019 pér turizmin globalist do té kérkojé gé té ndodhin né 7 vitet e ardhshme. Késhtu gé
tregjet ku do té pérgendrohen Shqipéria dhe vendet e tjera né Ballkanin Peréndimor jané ato
rajonale. Dhe konkurrenca do té jeté mjaft e forté né vendet e rajonit. Sidomos, kur vendet e rajonit
kané kaq shumé histori, standarde dhe profesionalizém né industriné e turizmit (Greqi, Kroaci dhe
Mal i Zi).


http://www.turizmi.gov.al/

3. Pérse njé proces advokimi dhe lobimi pér té shtyré pérpara VKM 730/2016?

Metodologjia e pérdorur pérgjaté projektit u fokusua né takime té drejpérdrejta me aktoré kyc,
mbledhjen e njé informacioni cilésor mbi klasifikimin e strukturave akomoduese né Shqipéri,
pérpunimin dhe analizimin e informacionit, raportim, dialogim me institucionet pérgjegjése,
komunikim me publikun, si mé poshté :

Takime individuale me institucionet pérgjegjése
Fokus grupe me aktorét e interest

Anketim | aktoréve té interesit

Pérpunim | té dhénave

Pérgatitje raporti

Tryezé e rrumbullakét me aktorét e interest
Komunikim/ transparencé mediatike

Nooak~wnpE

Projekti filloi me mbledhjen e informacionit té detajuar, monitorimin e situatés mbi klasifikimin e
strukturave akomoduese né Shqipéri.

Fokus grupet dhe anketimi i aktoréve té interesit shérbeu pér njé baze cilésore akoma mé té miré
té té dhénave mbi situatén dhe nevojat aktuale t& aktoréve kyc. Analizimi | té dhénave dhe
pérgatitja e raportit ishin shumé té réndésishme pér té pérgatitur dokumentin e politikave mbi
zbatimin e klasifikimit té strukturave akomoduese. Takimet me aktorét e interesit dhe institucionet
pérgjegjése krijuan njé process dialogimi pér té nxitur procesin e klasifikimit té strukturave
akomoduese.

Audienca e projekt propozimit mbi klasifikimin e strukturave akomoduese né Shqipéri pati né
pérbérje disa aktoré kyc si:
o Vendim-marrésit né Ministriné e Mjedisit dhe Turizmit, pra Ministria pérgjegjése pér
zbatimin e ligjit té turizmit 93/2015 si edhe VKM 730/2016.
o Pérfagésuesit e kérkesés: Turistét/ vizitorét potencialé vendas dhe klientét gé pérdorin
strukturat akomoduese né Shqipéri
o Pérfagésuesit e ofertés: Strukturat akomoduese né Shqipéri

Disa nga aktorét e konsultuar pérfshijné:

Z. Zak Topuzi — Kryetar i Hoteleve (ATA), Z. Enver Mehmeti — President i ATA, Z. Kliton
Gérxhani — President i ATOA, Z. Kristi Topuzi - Hotel Mondial, Z. Admir Rexha - Hotel Kotoni,
Znj. Eni Xheko - Hotel Xheko Imperial, Z. Majlind Lazimi - Horwath Albania, Z. Altin Cupi -
MonCaffe Boutique Hotel, Z. Martin Gjonaj — Konsulent Hotelerie, Z. Valter Mio - Hotel
Mangalemi, Z. Neritan Mullaj — Drejtues i Dhomés Amerikane té Tregtisé, Z. Vasil Bedinaj —
Drejtues i ATA pér rajonin e Vlorés, Z. Adnan Aliaj - Hotel New York, Z. Shirazi Kastrati -
Natyral Razma Resort, Z. Emin Shini - Konsulent Hotelerie, Z. Bledar Jubani - Vila Jubani
Valboné, Znj. Hevjola Sherifi - Guesthouse Gjirokastér, Z. Ermal Ilirjani — Drejtues programacioni
dhe politikash prané FSHZH, Znj. Ardiola Alikaj — Drejtuese e NATGA, Z. Edvin Lamge -
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Udhérréfyes, Z. Elkierd Deliu — Udhérréfyes, Znj. Eglantina Gjermeni, Znj. Albana Cule - DMO
Korga, etj.

Ndérveprimi me té gjithé audiencén e pérmendur mé lart ishte shumé i réndesishém pérgjaté
zbatimit té projektit mbi klasifikimin e strukturave akomoduese, pasi kéto organizata/ grupime
jané edhe aktoré por njékohésisht edhe pérfitues té drejtépérdrejté (ose jo) té kétij procesi.

Disa nga aktivitetet e ndérmarra pérfshijné:
1. Takime ndérvepruese me institucionet pérgjegjése pér klasifikimin e strukturave akomodues;
2. Fokus grupe me aktorét e interesit;

3. Anketim mbi gjendjen e cilésisé sé produktit hotelier me grupet e interesit pér té thelluar dhe
pasuruar bazén me argumenta pér politikébérésit;

4. Analizé e anketimit dhe pérgatitja e raportit analitik mbi pasojat pér strukturat akomoduese té
mungesés sé sistemit té klasifikimit;

5. Prezantim dhe diskutim rreth gjetjeve né njé tryezé diskutimi me vendim-marrés dhe
pérfagésues nga sektori.

6. Ideimi dhe zbatimi i njé fushate intensive advokimi;

7. Pérdorim i kanaleve té ndryshme té komunikimit mbi sistemin e klasifikimit té strukturave
akokmoduese pér realizimin e fushatés advokuese

8. Takime individuale lobuese me aktoré politikébérés pér mobilizimin e interesit, pérfshiré
Takime me Ministriné e Turizmit dhe Mjedisit, Ministriné e Financave dhe Ekonomisg, etj.;

9. Pérgatitja e njé dokumenti politikash ‘Platformé propozimesh politike pér zbatimin’ pér té
shtyré mé tej procesin e klasifikimit té strukturave akomoduese né Shqipéri

10. Organizimi i njé tryeze diskutimi né nivel kombétar me pjesémarrjen e grupeve té interesit dhe
aktoreé politikébérés;

Rezultatet e projektit do té ndihmojné né njé gasje té drejté té ndérveprimit té aktoréve kyc si nga
ana shtetérore/ ligjvénése por edhe ato té bizneseve private, pér té ndikuar drejpérdrejt né rritjen e
standardit té produktit hotelier dhe rrjedhimisht né ményre indirekte né pérmirésimin e produktit
turistik shqiptar. Pér mé tej, kjo gjé do té ndikojé né njé raport té drejté ndérmjet produktit hotelier
gé do té ofrohet me standardet pérkatése dhe cmimit ge paguajné konsumatorét/ klientét.
Gjithashtu, do té jeté njé shtysé pér rritje té té ardhurave té strukturave akomoduese/ hoteleve me
standard té larté si edhe nxitjen e punésimit.

Nése hotelet né vendin fqinjé si Mali i Zi kané cmime té drejta pér kategorité e hoteleve me 5 yje
gé shkojné deri né 250 Euro nata, né tregun shqiptar, kéto cmime jané pothuajse té parealizueshme,
dhe njé nga shkaget kryesore éshté informaliteti/ mos standardizimi i strukturave akomoduese.
Ndaj kjo nisém do té jeté njé shtysé mjaft e miré né njé seri drejtimesh, pér té patur njé gasje té
drejté ekonomike si né shtimin e té ardhurave té bizneseve, né rritjen e punésimit, por edhe né
trajtimin e drejté maksimal té klientéve/ mysafiréve/ konsumatoréve.



Hotelet si kategori mé e madhe né strukturat akomoduese, jo si numér por si strukturé legale dhe
e kategorizuar sé fundmi nga Ministria pérgjegjése pér turizmin, paguajné njé seri taksash né nivel
gendror dhe vendor. Njé nga taksat vendore €shté edhe ajo e fjetjes apo sic quhet ndryshe ‘city
tax’. Kjo taksé éshté fikse dhe e vendosur sipas Klasifikimit té hoteleve, 2,3, 4 dhe 5 yje. Né njé
system vetédeklarues, edhe kjo taksé rezulton té mblidhet jo sipas ligjit dhe akteve nénligjore té
turizmit.



4.

Rekomandimet

Nga procesi i konsultimit i ndérmarré pérgjaté periudhés Shtator 2021 — Maj 2022 dhe analiza e
gjetjeve, grupi i aktoréve té konsultuar, nén kordinimin e Ekspertes sé Turizmit Znj. Nevila
Popal, konkludojné né rekomandimet e méposhtme té organizuara né kéto kategori:

O O O O O O O oo

Té pérgjithshme

Mbi ngritjen dhe funksionimin e DMO-ve

Rreth marketingut dhe branndimit profesional

Burime njerézore té kualifikuara

Pér njé produkt/ oferté turistike konkurruese krahasuar me rajonin
Rreth standardeve né strukturat akomoduese

Politikat geveritare kombétare/ vendore

Politikat rajonale

Té pérgjithshme

1.

abrown

Strukturat akomoduese né bregdet i shérbejné kryesisht tregut té Europés Qendrore dhe
Lindore. Sé fundmi ka patur njé interes né rritje nga tregu i vendeve nordike.

Ka njé mungese kuptueshmérie mbi réndésiné e industrisé hoteliere né Shqipéri.

Ka mungesé té theksuar né pérdorimin e CRM né hotele.

Neé njé treg global, na duhet té veprojmé si profesionisteé.

Hotelet né bregdet kané njé rol shumé té réndésishém né marketimin e destinacionit
Shqipéri.

Mbi ngritjen dhe funksionimin e DMO-ve

Kemi mungesé té njé DMO kombétare dhe pér Tiranén

| gjithé zinxhiri i industrisé sé turizmit duhet té organizohet si njé destinacion kyc, pérfshiré
bizneset e turizmit dhe komunitetet. Qeveria, investitorét, oferta dhe i gjithé zinxhiri né
turizém duhet té koordinojné dhe bashképunojné sidomos né zonat ku nuk ka ekonomi té
diversifikuar.

Eshté shumé e nevojshme té krijohet njé DMO pér té gjithé zonén e Alpeve, pér té patur
njé oferté té késaj zone, pérfshiré edhe marketimin e saj.

Eshté e nevojshme té kemi njé koordinim shumé té ngushté ndérmjet aktoréve vendoré té
Valbonés, Vermoshit, Thethit, Tamara, etc.

Eshté shumé i nevojshém bashképunimi/ koordinimi ndérmjet bizneseve té turizmit té
zonés sé Alpeve, gé t¢ mund té lobojné né geverisjen gendrore pér té shtyré pérpara
zhvillimin e turizmit.

Rreth marketingut dhe brandimit profesional

1.

Kemi mungesé té marketingut dhe brandimit té destinacionit Tirané dhe Shqipéri



Burime njerézore té kualifikuara

1.

2.

Kemi mungeseé té stafit té kualifikuar qé do té mund té ndihmonte né njé standard mé té
miré pér hotelin

Duhet ndérgjegjésim pér té rinjté mbi kérkesén né rritje té industrisé sé turizmit, qé té
vlerésojné géndrimin né Shqipéri dhe jo té largohen.

Jané shumé té nevojshém burimet njerézore né hoteleri, sidomos GM pér shkak edhe té
ardhjes sé brandeve té ndryshme né Shqipéri. Ka kérkese pér kété pozicion, dhe pagesat
jané té larta, ndaj puna né turizém/ hoteleri duhet té keté kéndvéshtrim karriere.

Pér njé produkt/ oferté turistike konkurruese krahasuar me rajonin

Kemi mungesé té panaireve té turizmit por edhe t& industrive té tjera né Tirané

Produkti turistik shqiptar apo oferta joné e turizmit éshté i dobét krahasuar me rajonin.
Gjaté pandemisé u vuné re cmime té larta né hotelet e bregdetit, dhe kjo rritje ishte
artificiale dhe e shkurtér né kohé, pasi kété vit (2022), nuk do té kemi té njéjtin trend.
Shqiptarét do té lévizin jashté vendit dhe shqiptarét e rajonit gé erdhén né Shqipéri do té
mund té kené zgjedhje né destinacione té tjera.

Kemi problem me sezonalitetin né Shqipéri dhe duhet té kthehemi né njé destinacion gé i
shérben Kklientit 365 dité té vitit dhe jo vetém gjaté sezonit té verés,

Rreth standardeve né strukturat akomoduese

1.

Kriteret pér klasifikimin e strukturave akomoduese té miratuara né 2016 duhen rishikuar
pasi kané kaluar disa vite dhe me tendencat e reja gjérat kané lévizur.

Gjithashtu duhen rishikuar edhe kriteret e ndértimit té strukturave akomoduese, duke patur
parasysh sistemet e sigurisé, si psh shkallét e emergjencés, rreziku kundér zjarrit, etj.

Jané shumé té nevojshém eksperté t€ miré pér té pérgatitur Kkriteret e ndértimit té
strukturave akomoduese.

Jané té nevojshme standardet edhe pér baret dhe restorantet pérpara se ato té hapen/ ti jepet
licenca.

Hotelet brand gé po vijné né Shqipéri do té ndihmojné qé standardet t€ ecin mé shpejt né
vendosjen e tyre.

Standardi né hoteleri duhet paré nén kéndvéshtrimin e njé ményre pér té patur cmime mé
té larta si edhe t&€ vendoset njé€ tipologji “brand Albania” pér hotelet.

Kérkesa pér standard né hotele duhet té zévendésohet shpejt me marrjen e masave pér
zbatimin e standardeve té miratuara.

Tendencat mé té fundit i referohen njé kombinimi ndérmjet klasifikimit me yje té hoteleve
sipas kritereve t¢ EU dhe revieés né kanalet globale té rezervimeve si booking.com,
tripadvisor, etj.

Standardet béhen akoma mé shumé té domosdoshme pasi oferta joné e turizmit le pér té
déshiruar, éshté kaotike dhe me njé konkurencé jo té ndershme. Air bnb, apartamentet né
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10.

11.

12.

13.

14.
15.
16.
17.
18.
19.

20.

21.

22.

23.

24,

25.
26.

27.

bregdet, etj duhet té jené pjesé e sistemit, ndaj ligji i turizmit duhet rishikuar nén kété
kéndvéshtrim.

Ka patur njé rritje té kérkesés pér hotele brand né Shqipéri kohét e fundit, e cila do té
ndihmojé né marketimin e Shqipérisé si destinacion, por duhet té€ keté njé kombinim té
tendencave mé té fundit pér té patur hotele brand name, dhe atyre strukturave akomoduese
gé kané njé histori té gjaté né treg

Standardi né hoteleri nevojitet gé té jeté i miré, né ményré gé edhe ne té kemi shpenzime
té turistit sic kané vendet e tjera té rajonit, 480 eur dhe jo 280 euro.

Booking.com bén njé marketing me veté deklarim té cdo strukture akomoduese gé renditet
né fage dhe nuk e kontrollon até. Jané reviews té klientéve qé japin té dhéna mbi hotelin
pérkatés.

Gjirokastra ka karakteristike né pérshtatjen e shtépive gé jané monumente kulture si
struktura akomoduese, ndaj duhet té rishikohen edhe kriteret e ndértimit té késaj tipologjie.
Gjithashtu duhet té marrin parasysh ruajtjen e ambjentit, si edhe ményren e ngrohjes/
freskimit té ¢do godine té tillé.

Vonesa né zbatimin e kritereve té yjeve ka béré gé produkti shqiptar té jeté jo konkurrues
né lidhje me dy nga fqinjét, dhe rrjedhimisht edhe cmimi i shitjes éshté mé i ulét.

Kosova e ka pérmbyllur klasifikimin me yje té hoteleve.

Kriteret e pérfshira né VKM té 2016 jané mé té larta se ato té hotelstars.

Eshté e nevojshme té pérshtaten kriteret sipas kushteve shqiptare, duke patur parasysh
standardet europiane.

Kemi té pérgatitur njé libér me rregulla pér cdo tipologji biznesi té turizmit. Na duhet vec
déshira dhe vullneti i Ministrisé dhe bizneseve té turizmit.

Me mospasjen e standardit né hoteleri, kemi krijuar njé konkurrencé té pandershme
ndérmjet bizneseve.

Modelet e standardit né rajon mund ti ndjekim. Psh Magedonia e Veriut pérdor
vetédeklarimin, dhe Ministria pérgjegjése kontrollojné cdo strukture sipas vetédeklarimit
pérgjaté vitit.

Ne duhet té mos vonohemi mé shumé, por té vendosim njé daté me kriteret pérkatése pér
tu plotésuar, njé komision té ngritur gé verifikon kriteret e pérmbushura pér cdo strukture,
dhe né kété ményré standardi fillon té zbatohet.

Edhe Bosnja & Hercegovina ka rregulla té forta pér té marré licencen si TO.

Standardi/ klasifikimi i hoteleve éshté si njé lloj pasaporte pér cdo kontraté me TO. Kur
TO e huaj sigurohen se procesi i klasifikimit &shté i plotésuar né ményré korrekte, do té
kemi edhe me shumé besim nga klientét.

Cdo investitor né hoteleri gé plotéson edhe standardet e kérkuara, do té keté njé investim
té miré afatgjaté dhe do té krijojé mé shumé té ardhura.

Standardi/ klasifikimi éshté shumé i nevojshém pér té patur rregulla né té gjithé vendin.
Nése tregu éshté i rregulluar npm standardit, kjo gjé do té na shérbejé pér té patur njé synim
strategjik té zhvillimit té turizmit né Shqipéri.

Njé treg i sistemuar dhe i rregulluar do té ndihmojé gé industria e turizmit té zhvillohet
miré né Shqipéri.
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28.

29.

30.

31.

32.

Nése njé hotel ka probleme me standardin nuk pérbén problem té madh, por nése ky lloj
mosplotésimi standardi éshté pér njé numér té madh hotelesh, atéheré destinacioni nuk do
té krijojé avantazhet konkurruese té déshiruara.

Standardet/ rregullat e vendosura duhet té zbatohen né nivel bashkie ose rajoni bazuar né
llojin e produktit turistik gé ofrohet, si psh Alpet e Shqipériseé.

Nése sistemi do té vendoset té jeté me vetédeklarim, atéheré duhet té keté njé kontroll fizik
té vetédeklarimit té standardit tek strukturat akomoduese.

Nése standardi/ klasifikimi zbatohen né ményré korrekte, do té ndihmojé shumé né
marketing dhe shkon né ményré direkte tek klienti.

Rregullat e ndértimit té SA akomoduese né Theth dhe Valboné duhet té marrin parasysh té
gjithé natyrén, statusin e parkut kombétar. Facilitetet duhet té jené té tilla gé t& mos
pengojné kénagésiné e klientéve kur béjné fotografi.

Politikat geveritare kombétare/ vendore

1.

10.

11.

Zona pérreth hoteleve/ strukturave akomoduese ka réndési té vecanté, ndaj geveria duhet
té marré parasysh edhe kété komponent.

Sfidat jané té médha, né marketing, politikat geveritare dhe koordinimi.

Eshté e nevojshme té pérgatiten rregulla pér cdo lloj biznesi né turizém, pasi vetém né kété
ményré cilésia e produktit qé do shitet do té jeté mé i miré dhe cmimet do té jené mé té
larta.

Ka shumé nevojé pér koordinim, komunikim dhe bashképunim ndérmjet geverisé dhe
bizneseve té turizmit,

Ka mungesé infrastrukture nga ana e geverisé, si energjia, uji, mbetjet, parking, etj.
Skema e IPARD 3 pérfshin edhe mbéshtetje pér fushén e turizmit, ndaj vendosja e
standardeve né hotele mund té jeté pjesé e késaj asistence nga EU.

Brand hotelet jané shumé té nevojshme né marketimit e vendit si destinacion, si psh Mali
| Zi. Por gjithashtu hotelet brand name ndihmojné né investimet e huaja direkte né vend.
Né Shqipéri, hotelet brand name po pérdoren pér té marré licencen e kazinosé, dhe hotele
té tilla jané kryesisht té vendosura né Tirané. Ndérkohé gé incentiva té tilla, né rajon apo
vende gé kané turizmin prioritet, jepen né zona si ishuj, pér t& ndihmuar né zgjimin e
ekonomisé dhe gjenerimin e vendeve té reja té punés.

Politikat dhe praktikat e Ministrisé pérgjegjése pér turizmin nuk duhet té ndryshojné me
I8vizjet e Ministrit. Kjo praktiké duhet té marre fund.

Kush éshté strategjia jone konkurruese me rajonin? Ku jemi me marketingun e vendit?
Cfaré modeli do té ndjekim pér té zhvilluar turizmin né Shqipéri? Si do té drejtohet sektori
privat i turizmit? Si do té investohet?

Kemi té nevojshém krijimin e njé forumi me biznese/ eksperté té turizmit té cilet duan té
kontribuojné né industriné e turizmit dhe té cojné mé pérpara komunitetet me ideté
innovative dhe krijuese; té pércaktojé né bashképunim me Ministriné e Turizmit se cfaré
duhet béré né industriné e turizmit né Shqipéri. Duhen vendosur dhe zbatuar standardet,
strategjia e investimeve, prioritetet pér SA, TO, TA dhe DMO.
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12.

13.

14.

15.
16.

17.

Booking.com mund té béjé cté dojé me hotelet né Shqipéri pasi nuk ka presion as nga
bizneset por as nga geveria shqipare.

Kané filluar pérséri té ngrihen ndértesa si real estate né vijén e paré bregdetare né Shqipéri.
Ka déshiré dhe vullnet pér njé industri té€ miréfillté turistike né vend?

Brand hotelet jané shumé miré qé ti kemi, por duhet té mbajmé parasysh gé ka edhe hotele
gé nuk duan té jené brande. Si do t& mund té stimulohen/ incentivohen nga geveria ky grup?
Piké shumé kyce né zhvillimin e turizmit &shté pronésia mbi tokén.

Né veri té Shqipérisé, Valboné kemi probleme me planet urbanistike té cilat nuk kané marré
parasysht llojin e strukturave akomoduese gé do té ndértohen. Aplikimi i kritereve té
vendosura nga geveria gendrore éshté béré problem pér bizneset gé duan té zgjerojné
aktivitetin e tyre,

Kemi nevojé té kemi déshiré dhe vullnet té qeverisé pér ta cuar mé pérpara industringé e
turizmit.

Politikat rajonale

1.

Open Balkan do té ndihmojé hotelet e Tiranés, por jo vetém, mqs edhe njerézit do té mund
té 18vizin mé me lehtési.

Shqipéria duhet té shikohet si njé destinacion turizmi brenda rajonit té Ballkanit, ndaj edhe
standardi né hotele duhet té shikohet si pjesé e rajonit.

Tirana do té€ jeté destinacion jo vetém pér MICE por edhe ‘Argétim’ (Leisure).
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